
CONOCIMIENTOS BÁSICOS 
(DE ORIENTACIÓN TÉCNICA) ESPECIALIDAD TÉCNICA

LÍNEAS CURRICULARES:
PERSONAL Y SOCIAL PRÁCTICA

INGENIERÍA EN MARKETING DIGITAL

CICLO 1 CICLO 2 CICLO 3

PRIMER AÑO

CICLO 4 CICLO 5

CICLO 11 CICLO 12 CICLO 13

TERCER AÑO

SEGUNDO AÑO

CUARTO AÑO

CICLO 14 CICLO 15

MATEMÁTICA ESTADÍSTICA Y MANEJO DE
PLANILLAS ELECTRÓNICAS

INGLÉS I INGLÉS II

DESARROLLO DE
HABILIDADES

COMUNICACIONALES

TALLER DE LIDERAZGO
Y EMPRENDIMIENTO

ÉTICA SOCIAL Y PERSONAL

CURSO-TALLER 
PROPEDÉUTICO

FUNDAMENTOS DE 
MARKETING DIGITAL

GESTIÓN DE
PLATAFORMAS DIGITALES

PLANIFICACIÓN
DE MEDIOS

E-COMMERCE
MERCADO OBJETIVO Y

POSICIONAMIENTO WEB

SEGMENTACIÓN

DISEÑO WEB

MOTORES DE BÚSQUEDA E
INVERSIÓN EN

MEDIOS DIGITALES

INGLÉS  III INGLÉS  IV

INVESTIGACIÓN DE 
MERCADOS DIGITALES

GESTIÓN AVANZADA
DE REDES SOCIALES

ESTRATEGIAS DE CONTENIDOS
Y STORYTELLING DIGITAL

OPTIMIZACIÓN Y
ANALÍTICA WEB AVANZADA

GESTIÓN FINANCIERA
PARA PROYECTOS DE 
MARKETING DIGITAL

PUBLICIDAD EN REDES
SOCIALES Y PLATAFORMAS

DIGITALES

BIG DATA  Y MARKETING
PREDICTIVO

TRANSFORMACIÓN 
DIGITAL DE EMPRESAS

GESTIÓN DE CRISIS Y
REPUTACIÓN ONLINE

INNOVACIÓN Y
EMPRENDIMIENTO DIGITAL

ESTRATEGIAS DE 
MARKETING OMNICANAL

TALLER DE BRANDING
DIGITAL AVANZADO

TALLER VISUALIZACIÓN
DE DATOS PARA MARKETING

CICLO 6 CICLO 7 CICLO 8 CICLO 9 CICLO 10

CICLO 16 CICLO 17 CICLO 18 CICLO 19 CICLO 20

SEO Y SEM SOCIAL MEDIA FIDELIZACIÓN COMUNICACIÓN DIGITAL PLAN DE NEGOCIOS

GOOGLE ADSDIGITAL MARKETING
ANALYTICS

CREATIVIDAD Y
PUBLICIDAD

TALLER DE REDACCIÓN Y
COMUNICACIÓN

TALLER DE COMMUNITY
MANAGER 

TALLER DE BRANDING TALLER PRÁCTICO
INTEGRADO

INTELIGENCIA ARTIFICIAL
Y MACHINE LEARNING EN

MARKETING

MARKETING INTERNACIONAL
Y GLOBALIZACIÓN

GESTIÓN DE LA
EXPERIENCIA DEL CLIENTE (CX)

CONSULTORÍA Y AUDITORÍA
EN MARKETING DIGITAL

DESARROLLO DE PLANES
DE NEGOCIOS EN ENTORNOS

DIGITALES

MARKETING MÓVIL Y
APLICACIONES

ÉTICA Y REGULACIÓN EN
MARKETING DIGITAL

PUBLICIDAD PROGRAMÁTICA
Y MARKETING BASADO EN

DATOS

ESTRATEGIAS DE RETENCIÓN
Y FIDELIZACIÓN DE CLIENTES

LIDERAZGO Y GESTIÓN
DE EQUIPOS DIGITALES

PRÁCTICA PROFESIONAL
(**) 

PROYECYO DE TÍTULO:
DISEÑO DE ESTRATEGIA

DE MARKETING INTEGRAL

(**) Práctica profesional y trabajo de título se realizan al finalizar el 
ciclo y habiendo aprobado todo el plan de estudios.

» Las mallas curriculares pueden ser actualizadas durante su desarrollo para un mejor proceso formativo. 
» Esta malla no incluye los prerrequisitos de asignaturas. 
» Para alumnos vespertinos, eventualmente sus prácticas pueden requerir disponibilidad en horario diurno. 
» Existen asignaturas transversales que integran estudiantes de diferentes especialidades. 

Visítanos en www.ipg.cl


