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CERTIFICACIONES INTERMEDIAS » Las asignaturas marcadas con una letra conducen a la certificacion del mismo color.

0 CERTIFICADO EN FUNDAMENTOS DEL MARKETING DIGITAL

» Fundamentos de Marketing Digital

» Gestion de Plataformas Digitales

» Mercado Objetivo y Posicionamiento WEB
» Planificacion de Medios

» Las mallas curriculares pueden ser actualizadas durante su desarrollo para un mejor proceso formativo.
» Esta malla no incluye los prerrequisitos de asignaturas.

» Existen asignaturas transversales que integran estudiantes de diferentes especialidades.

** Al aprobar todas las asignaturas del plan de estudios

CERTIFICADO EN COMERCIO ELECTRONICO

» E-commerce
» Disefio Web
» Mercado Objetivo y Posicionamiento WEB
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e CERTIFICADO EN COMUNICACION Y LIDERAZGO DIGITAL

» Taller de Liderazgo y Emprendimiento
» Comunicacion Digital
» Taller de Redaccion y Comunicacion

Visitanos en www.ipg.cl
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— ORIENTACION DE LA CARRERA

La carrera de Técnico de Nivel Superior en Marketing Digital se orienta a la
formacion de técnicos capaces de implementar, gestionar y evaluar acciones de
marketing en entornos digitales, contribuyendo al posicionamiento, comunicacion
y comercializacion de productos, servicios y organizaciones.

Su formacion aborda fundamentos de marketing digital, gestién de plataformas y
medios, comercio electronico, segmentacion, SEO y SEM, social media,
publicidad digital, analitica, branding y fidelizacion de clientes. Asimismo,
promueve la aplicacion practica de los aprendizajes mediante talleres
integradores, fortaleciendo el uso de herramientas digitales, la creatividad, el
emprendimiento y la comunicacion efectiva, junto con una actuacion ética y
responsable, en concordancia con el sello formativo institucional de IPG.

— PERFIL DE EGRESO

El o la Técnico/a de Nivel Superior en Marketing Digital estd capacitado para
trabajar en la implementacion y creacidon de estrategias de marketing digital,
aplicando sus conocimientos en campanas de marketing, disefio de planes de
medios digitales, social media, analizando e interpretando métricas e indicadores
de rendimiento. Ademas, podra ser administrador de diversas plataformas
digitales utilizadas en el campo laboral ya sea publico o privado, agencias de
publicidad y marketing, agencias de medios digitales o también prestar servicios
como asesor. Su formacion integral le permite desempenar su funcién de manera
comprometida con la sociedad y respetuosa de la dignidad humana, basando su
accion en el espiritu de emprendimiento, innovacion y el respeto a la diversidad. El
plan de estudios de la carrera, en sus ejes curricular, personal y social, permite al
estudiante adquirir los conocimientos necesarios para evaluar, mejorar, gestionar y
elaborar diferentes campanas de marketing digital en distintos canales, esto ya
sean digitales o presenciales. Sera capaz de crear estrategias en cuentas de
Google Ads, Facebook Ads, Redes Sociales o Google Analytics, implementar
publicidad en Google, en Redes sociales y evaluar el desempefno con Google
Analytics, obteniendo competencias en SEO y SEM, bajo los valores éticos
del sello IPG, con responsabilidad social, respetando los derechos y deberes
del usuario.

— CAMPO OCUPACIONAL

El o la Técnico/a de nivel Superior en Marketing Digital podra desempefarse en
organizaciones de diversos tamanos, tanto publicas como privadas, en
actividades operativas del area comercial, responsable de marketing online y
proyectos digitales. También podra desempenarse de manera independiente,
realizando consultorias o asesorias, incluso dirigiendo proyectos de marketing
digital, de planes de medios digitales y social media, de manera auténoma y
colaborativa en equipos multidisciplinarios. Su desempeno se relaciona con las
areas de marketing o difusion de empresas e instituciones publicas o privadas,
agencias de publicidad y marketing, agencias de medios digitales y empresas o
instituciones relacionadas.
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